
지키기위한 변화!! 청년과 만들어가다

1913송정역시장 활성화 사업







(자료제공: 현대카드)



개발철학

- 바꾸기 위해서가 아닌 ‘지키기 위한 변화’

컨셉/방향성

- 100년 시간을 간직한 시장

- 문화관광형 시장

실행 결과
- 방문인원 증가 (20배 이상)

- 매출 3배이상 증가

- 공실률 ZERO

- 광주 핫플레이스/필수 방문코스

- 전통시장 활성화 성공사례

- 지역재생 성공모델 등



추진 프로세스

`15. 3월

- 추진위원회 발족

- 사업 설명회(1차)

4~5월

- 환경 조사

- 상인 인터뷰/간담
회

- 우수시장 견학

6~8월

- 컨셉 기획

- 방향성 수립

- 상인교육 시작

9~10월

- 컨셉 확정

- 디자인 구조화

- 스토리 발굴

- 사업 설명회(2
차)

11~12월

- 청년상인 모집

- 샘플점포 오픈

- 인프라 정비

’16. 4월

- 공식 오픈

’16. 1~3월

- 기존점포 개선

- 청년창업 준비

- 편의시설 구축

- 사업 설명회(3
차)



컨셉기획 환경/점포
개선

편의시설
구축

마케팅/
홍보

사후관리 상인교육

추진영역



100년 시간을

담은 전통시장

광주송정역

제2대합실

시장 컨셉



- 시장명칭 직관적으로 변경

- 기존점포 최대한 보존/복원 (간판/파사드/상인스토리)

- 옛스러움과 현대가 공존하는 분위기 조성 (조명/해가림천)

100년 시간을 시각화

시간을

담은 전통시장

- 다양한 시간 연계 오브제 설치 (대형시계, 동판, 히스토리월 등) 

















- 실시간 열차안내 전광판 설치 (*국내최초 사례)

- 다양한 먹거리 제공 (*청년상인 모집/육성)

- 휴게공간 제공

광주송정역

제2대합실

열차 대합실 기능을 완벽하게 구현

- 공공 편의시설 제공 등











청년상인 창업지원사업

- 2015년 10월

중소기업청 1913송정역시장 청년상인창업지원사업단 조직

- 2015년 11월

설명회 개최 / 청년상인 모집 공고 및 지원자 신청 접수

- 2015년 12월

청년상인 면접 및 최종 선발

- 2016년 1월 ~ 3월

청년상인 역량강화 프로그램 진행

(선진지 답사, 워크숍, 상인 마인드 교육 등) 

청년상인 점포 인테리어 등 입점 준비

- 2016년 4월 18일

청년상점 17점포와 함께 시장 그랜드 오픈



1913송정역시장
청년상인

번호 점포명 대표 상품

1 느린 먹거리 by 부각마을 노지현 찹쌀 김부각, 과일칩, 과일시럽 등

2 밀받양조장 이한샘 수제맥주

3 cafe 1913 김주성 홍삼라떼, 커피 및 음료

4 갱소년 선지혜 과일양갱과 양갱주스

5 역서사소 김효미 사투리노트,편지지,수첩,가방

6 계란밥 박강근 계란밥, 분식류

7 꼬지샵 손경재 꼬치 전문점

8 MIMI Bagle 이은지 쌀베이글, 수제 크림치즈, 음료

9 쑥’s 초코파이 정화숙 수제 초코파이

10 고로케삼촌 정승오 고로케 전문점









- 시장 컨셉/아이덴티티 유지

- 젠트리피케이션 방지

- 프랜차이즈 입점 금지

- 지속적인 홍보/마케팅 실시

해결과제



2016년 5월 26일 젠트리피케이션 방지협약 체결



감사합니다

Q & A


